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LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA, MODALIDAD NO PRESENCIAL

UNIVERSIDAD DE ORIENTE

FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS

AsignaturaCiclo Requisito UVNo. HT HP LAB

 4 2 2  BACHILLERINFORMÁTICAI  1 331 No

 4 2 2  BACHILLERLIDERAZGO Y DESARROLLO 

EMPRENDEDOR

 2 1005 No

 4 2 2  BACHILLERECONOMÍA 3 522 No

 4 2 2  BACHILLERMATEMÁTICA 4 406 No

 4 2 2  BACHILLERINGLES TÉCNICO 5 347 No

 4 2 2  BACHILLERREALIDAD NACIONALII  6 708 No

 4 2 2  BACHILLERÉTICA Y DESARROLLO PROFESIONAL 7 1003 No

 4 2 2  BACHILLERTEORÍA DE LA COMUNICACIÓN 8 630 No

 4 2 2   MATEMÁTICAESTADÍSTICA 9 229 No

 4 2 2  BACHILLERCONTABILIDAD I 10 100 No

 4 2 2  BACHILLERPSICOLOGIA GENERALIII  11 571 No

 4 2 2  BACHILLERMÉTODOS Y TÉCNICAS DE INVESTIGACIÓN 12 437 No

 4 2 2   CONTABILIDAD IADMINISTRACIÓN DE COMPRAS 13 5 No

 4 2 2   ECONOMÍATENDENCIAS ECONÓMICAS 14 1408 No

 4 2 2   CONTABILIDAD ICONTABILIDAD II 15 101 Si

 4 2 2   PSICOLOGIA GENERALGESTIÓN DEL TALENTO HUMANOIV  16 1413 No

 4 2 2   TEORÍA DE LA COMUNICACIÓNSTORYTELLING 17 1417 No

 4 2 2   ADMINISTRACIÓN DE COMPRASBRANDING 18 1418 No

 4 2 2   ADMINISTRACIÓN DE COMPRASMERCADOTECNIA I 19 422 No

 4 2 2   TENDENCIAS ECONÓMICASMACROECONOMIA 20 396 No

 4 2 2   CONTABILIDAD IICONTABILIDAD DE COSTOSV  21 93 Si

 4 2 2   STORYTELLINGRELACIONES PÚBLICAS 22 593 No

 4 2 2   BRANDINGDISEÑO GRÁFICO 23 192 Si

 4 2 2   MERCADOTECNIA IMERCADOTECNIA II 24 423 No

 4 2 2   MERCADOTECNIA IIANALISIS DEL CONSUMIDORVI  25 29 No

 4 2 2   MACROECONOMIAINTELIGENCIA DE NEGOCIOS 26 1059 No

 4 2 2   CONTABILIDAD DE COSTOSADMINISTRACIÓN FINANCIERA 27 18 No

 4 2 2   MERCADOTECNIA IILEGISLACION MERCANTIL 28 379 No

 4 2 2   DISEÑO GRÁFICOPUBLICIDADVII  29 580 Si

 4 2 2   MERCADOTECNIA IIINVESTIGACION DE MERCADO 30 364 No

 4 2 2   INTELIGENCIA DE NEGOCIOSADMINISTRACIÓN DE VENTAS 31 16 No

 4 2 2   INTELIGENCIA DE NEGOCIOSMARKETING DIGITAL 32 1420 No

 4 2 2   ADMINISTRACIÓN DE VENTASE-COMMERCEVIII  33 1421 No

 4 3 1   INVESTIGACION DE MERCADOESTRATEGIAS DE MARKETING 34 1422 No

 4 2 2   INVESTIGACION DE MERCADOINVESTIGACION Y DESARROLLO DE 

NUEVOS PRODUCTOS

 35 664 Si

 4 2 2   LEGISLACION MERCANTILPRESUPUESTO DE LA EMPRESA PRIVADA 36 515 No

 4 2 2   ADMINISTRACIÓN FINANCIERAAUDITORÍA DE MARKETINGIX  37 1064 No

 4 2 2   MARKETING DIGITALMARKETING RELACIONAL 38 1065 No

 4 2 2   E-COMMERCEFORMULACION Y EVALUACION DE 

PROYECTOS

 39 285 No

 4 2 2   ESTRATEGIAS DE MARKETINGMARKETING FINANCIERO 40 1423 No

 4 2 2   E-COMMERCECOMMUNITY MANAGEMENTX  41 1424 No

 4 2 2   MARKETING RELACIONALMERCADEO INTERNACIONAL 42 420 No

 4 2 2   MARKETING RELACIONALMARKETING DE SERVICIOS 43 890 No
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